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M7 – Màrqueting digital

AVALUACIÓ ORDINÀRIA

Nota final de curs (ordinària)

La qualificació final del mòdul professional (MP) s’obtindrà a partir de les qualificacions
obtingudes en les diferents unitats formatives (UF).

Els percentatges de la qualificació final del mòdul professional ponderats en funció de la
importància i del temps invertit en cada unitat formativa són:

Unitats Formatives Hores UF Ponderació
UF 1 Eines de màrqueting digital 121 75%
UF 2 Pla de màrqueting digital 44 25%

165

Per tant, la qualificació de M7 serà:

QMP = 0,75 QUF1 + 0,25 QUF2

La qualificació del mòdul –a l’igual que la de les diferents UFs- serà una nota numèrica
compresa entre 1 i 10 sense decimals. Els decimals s'arrodoniran a l'enter més pròxim.

Per aprovar el mòdul caldrà superar les diferents unitats formatives de forma individual amb
una nota igual o superior a 5.

En cas de no superar alguna de les unitats formatives, l’alumne/a podrà examinar-se a la
convocatòria extraordinària de les unitats formatives no superades.
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Descripció i avaluació dels nuclis formatius de la UF1: Eines de màrqueting digital

Els percentatges de la qualificació de cada NF ponderats en funció de la importància i del
temps invertit són:

DISTRIBUCIÓ DELS NUCLIS FORMATIUS DE LA UF1

UF1: Eines de màrqueting digital Hores Ponderació

NF1: Eines de màrqueting digital i
relació amb els usuaris 35h 25%

NF2: pàgina web 56h 50%

NF3: comerç electrònic 30h 25%

Total: 121 100%

Consideracions per superar la UF1

● Per aprovar la UF1 caldrà obtenir un mínim de 4 en tots els aspectes a avaluar en
cada NF i en cada activitat avaluable i que la nota final ponderada de tota la UF sigui
>=5.

● Per valorar els treballs del NF1 hi haurà una plantilla i avaluaran tants els companys
de classe com el professorat.

● Per valorar totes les exposicions orals de treballs, etc. hi haurà una rúbrica amb tots
els aspectes que es tindran en compte per l’avaluació.

● El professorat podrà valorar les faltes d’ortografia comeses per l’alumne/a en els
materials lliurats. Per aquest motiu el/la professor/a pot invalidar el material lliurat
obligant a l’alumne/a refer-lo en el termini especificat pel professor.

● En quan a l’assistència s’aplicarà la Normativa d’Organització i Funcionament del
Centre (NOFC).
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Avaluació de les activitats de la UF1

La nota final de les activitats avaluables serà la mitjana aritmètica de totes les activitats
avaluables.

A banda d’activitats avaluables formades per diferents exercicis també hi poden haver altres
tipus d’activitats:

● Activitats d’aprenentatge: Aquestes activitats no seran avaluables tot i que el seu
lliurament sigui obligatori. Per cada activitat d’aprenentatge no lliurada o lliurada en
blanc es descomptarà 0,5 punts en la nota final de les activitats d’aquella UF.

● Activitats complementàries: Aquestes activitats seran opcionals i podran ser
d’ampliació o aprofundiment pels alumnes que vagin més avançats o activitats de
reforç pels alumnes que necessitin practicar i millorar. La nota mitjana de les
activitats opcionals es ponderarà sobre 1 punt i se sumarà directament a la nota final
de les activitats avaluables tenint en compte que no podrà ser superior a 10.

Cada activitat es valorarà segons uns determinats criteris d’avaluació que contemplaran els
coneixements teòrics o conceptuals i/o altres més procedimentals o instrumentals que
conformen els resultats d’aprenentatge establerts.

S’ha de tenir en compte que si el nombre de màquines de l’aula ho permet, la majoria
d’activitats es realitzaran individualment tot i que el professorat podrà decidir fer activitats en
parelles o en grup.

D’altra banda, en qualsevol moment del curs es poden plantejar Reptes que serviran per
pujar la nota ja sigui d’alguna activitat avaluable o d’un NF. Aquests reptes podran ser de
diferents tipus i poden premiar a tots els que l’aconsegueixin, als millors (als més bons
segons el criteri del professorat i/o dels companys de classe), als més ràpids en fer-ho, etc.
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Descripció i avaluació dels nuclis formatius de la UF2: Pla de màrqueting digital

Els percentatges de la qualificació de cada NF ponderats en funció de la importància i del
temps invertit són:

NUCLIS FORMATIUS PES

NF1 Disseny del Pla de màrqueting digital 100 %

La nota final de la UF2  es calcularà segons els següents criteris:

● Un 20% de la unitat formativa serà la nota de les activitats obligatòries
d’aprenentatge, que són activitats d’aprenentatge d’un contingut. Cada activitat
obligatòria es valorarà amb una nota seguint la següent ponderació.

Aquest 20% es calcularà a partir de la mitjana de les notes d’aquesta ponderació. Cal
tenir una nota >=5 d’aquesta part per poder superar la UF.

● Un 80% de la unitat formativa serà de les notes de les activitats avaluables que es
realitzaran al final de la UF o durant aquesta. En aquest cas, es duran a terme
diversos projectes durant el curs i un mínim de dues proves teòrico-pràctiques. Cal
tenir una nota >=5 d’aquesta part per poder superar la UF. La professora farà un
seguiment diari tan del treball personal del projecte com de les habilitats d’un bon
comercial. En cas de no haver superat la part avaluable però si el 20% de les
activitats, aquestes es guardaran al juny, de manera que no s’hauran de tornar a
presentar.

Els percentatges per obtenir les qualificacions de la UF2 són:

Activitats d’avaluació 80%
Activitats d’aprenentatge 20%

UF1: Eines de màrqueting digital Hores Ponderació

NF1: estratègia de màrqueting digital 44
100 %
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NF1: DISSENY DEL PLA DE MÀRQUETING DIGITAL

ACTIVITATS AVALUABLES Ponderació activitats
d’avaluació

UF2_NF1_desenvolupament del pla de màrqueting

Mailchimp, newsletter 5%

Mailchimp, landing page 5%

Codis QR 5%

Què és el SEO? anàlisi web SEO on page, YOAST
SEO (productes, articles…) 15 %

Anàlisi SEO d’un web 15 %

PROVA
TEÒRICO-PRÀCTICA 35%

PROJECTE FINAL DE Pla de màrqueting digital 20%

100%

Consideracions sobre el lliurament d’activitats, treballs i projectes de totes les UFs

● Normalment, els treballs, els projectes i les activitats, tant les avaluables com les
d’aprenentatge i les opcionals, s’hauran de lliurar abans de la data de finalització de
la tasca indicada al Moodle (Campus Virtual de l’institut). Tot i així, en casos
excepcionals el/la professor/a podrà autoritzar a que els alumnes puguin acabar-la a
casa i enviar-la el mateix dia o en un dia pactat.

● S’entenen com a activitats tots aquells exercicis, tallers i pràctiques que es realitzin a
classe, tant en hores de pràctica com en hores de teoria, i aquells que siguin
proposats pel professor.

● Les activitats s’han de realitzar individualment, llevat d’aquelles en que el professor
indiqui el contrari.

● Si un alumne té una falta d’assistència justificada el/la professor/a li permetrà lliurar la
feina en un dia de mutu acord, li proposarà alguna tasca addicional o simplement li
farà la mitjana aritmètica de la resta d’activitats.

● Si un alumne falta justificadament a una activitat avaluable o prova final, té dret a
repetir l’activitat avaluable o prova  al final de l’activitat ordinària.
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● En quant a les activitats no lliurades, lliurades fora de termini o copiades s’aplicarà la
normativa específica de la Programació General de Departament (PGD) del
Departament Comercial.

● El nombre i el tipus de activitats a realitzar poden variar en funció dels imponderables
i de les necessitats específiques del grup. En aquest cas, el càlcul de la nota de la
UF serà revisada pel professor, d’una manera justa i equitativa.
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AVALUACIÓ EXTRAORDINÀRIA

Els alumnes que no superin alguna UF del mòdul podran fer una prova de recuperació de les
UF que tinguin pendents a la convocatòria extraordinària del juny.

Per aprovar el mòdul en l’avaluació extraordinària s’aplicaran els mateixos criteris que en la
avaluació ordinària.
La qualificació del mòdul en l’avaluació extraordinària -tal com a la ordinària- s’obtindrà fent
la mitjana ponderada de les qualificacions de cada UF. Tot i així, en aquest cas, la nota
màxima a la que es pot optar en la recuperació de cada part no pot ser superior a 5.

Per tal de poder preparar les proves o projectes de les diferents UF del mòdul en l’avaluació
extraordinària, el professorat realitzarà unes classes de repàs per cada UF uns dies abans
de l’inici de les proves finals de recuperació.
D’altra banda, si el/la professor/a ho creu necessari, podrà proposar activitats de repàs o
reforç de les UF pendents amb l’objectiu que els alumnes arribin més preparats a la prova. A
més, també pot considerar que aquestes activitats suposin un percentatge de la nota final.

Avaluació UF1

En el cas de la UF1 s’han de recuperar els aspectes avaluables dels quals no s’hagi arribat a
una nota mínima de 4.

A continuació es detalla el que s’haurà de recuperar en cada NF de la UF1:

● NF1: Es detallen les recuperacions de les diferents parts:

o Si s’ha de recuperar el treball, s’haurà de realitzar i presentar un treball
individual sobre alguna eina o estratègia per promoure o posicionar un
producte o una empresa.

o Si s’ha de recuperar l’exposició, es podrà fer sobre el mateix treball en grup
que s’havia fet.

o En la recuperació de la Prova final es realitzarà una prova teòrica tipus test.

● NF2: S’hauran de recuperar les activitats avaluables a les que no s’hagi arribat a la
nota mínima (4).

● NF3: S'hauran de realitzar i exposar els mateixos projectes que en la convocatòria
ordinària suposant que no s'hagin fet o refer-los en el cas que algun dels projectes
lliurats no compleixi els mínims.

Avaluació UF2
Per recuperar la UF-2 s’estarà als criteris establerts en l’avaluació ordinària i a lo esmentat
en el paràgraf on fa referència a la avaluació extraordinària.
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Caldrà que l’alumne, a més de presentar-se a una prova global presenti, si és el cas
activitats avaluables suspeses o no presentades que afavoriran el poder superar aquesta
avaluació. Aquestes seran determinades per les professores de la UF2.

Generalitat de Catalunya
Departament d’Educació
Institut Baix Camp

29/3/2019 Arxiu Criteris Avaluació CF LOE
8 de 8

versió 4 Elaborat Coor. pedagògica Codi MO-PRO029


